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Mr. Tonic, a agua tonica da
Arco Iris, ganha versao em lata

Mr. Tonic, a agua tdnica de quinino produzida por Refrigerantes Arco iris, ganhou nova verséo
em lata de 350ml. A nova embalagem chama a atencao por seu design grafico inovador, mas o
principal atributo desse produto campedo de vendas e o sabor inconfundivel de um refrigerante
muito apreciado como bebida pura — por seu delicado amargor e tons citricos pronunciados - e
como ingrediente de coqueteis, especialmente os preparados a base de gin (gin tonica, por
exemplo) e de rum.

O quinino, um sal obtido a partir da casca da arvore conhecida comeo Kina, € a principal
substancia presente na composicdo da agua ténica. A bebida surgiu originalmente na India,
durante o periodo colonial do Imperio Britanico e, inicialmente, foi utilizada como medicamento
no combate a malaria, mas, depois, se popularizou como um refrigerante sem propriedades
medicamentosas e muito apreciado em todo o mundo.

A partir deste mes, os consumidores irao ver o Guarana de venda. Para

Antarctica de roupa nova em todos os pontos de venda do
Brasil. Isso porque o refrigerante vai reforcar ainda mais em
sua embalagem a brasilidade, a naturalidade e a energia
contagiante que acompanha a marca desde sua criacédo, em
1921.

A mudanca do visual do Guarana Antarctica e parte da

estrategia de sempre trazer novidades para os consumidores,

seja em novos produtos, novas embalagens ou, nesse caso,
mudando a arte das embalagens. "O Guarana Antarctica &
uma marca tradicional e iconica no mercado brasileiro, a
modernizagao de sua comunicacac € um reflexo natural que
traz frescor para uma marca existente ha 90 anos e permite
que o consumidor identifigue com mais facilidade os
atributos e o posicionamento da marca®, diz Sergio Esteves,
gerente de Marketing do Guarana Antarctica.

Assinado pela Narita Design, a nova identidade visual foi
inspirada na energia contagiante do brasileiro - aura que
move o Guarana Antarctica - representado por um jogo de
luz atras da logomarca, assim como um verde mais escuro,
que reforca a naturalidade e destaca a marca no ponto

chegar ao resultado
final, foram
desenvolvidas cerca
de 50 variactes do
novo layout. O
produto com a nova
roupagem pode ser
encontrado a partir
deste mes nos
principais
supermercados de
todo o pais.
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A TAM fechou nessa semana a
parceria com o CONFREBRAS
2011. Para Rosana Eugenio da
Silva, responsavel pela
organizacao do Congresso, essa
parceriaentrea TAMe o

e | - CONFREBRAS é fundamental para

o visitante e o expositor. Consulte
a TAM e agende sua viagem e
hospedagem em Brasilia-DF entre

os dias 08 e 10 de novembro.

PepsiCo é reconhecida com duas iniciativas de
sucesso no Ranking Benchmarking 2011

O Benchmark Ambiental Brasileiro & um programa que visa
difundir, incentivar e fortalecer boas praticas socicambientais
adotadas por empresas. Desde 2003, o Programa
Benchmarking reconhece e compartilha com os brasileiros
acoes de instituicoes comprometidas com a melhoria
continua e a responsabilidade socioambiental. Este ano,
entre as diversas empresas e iniciativas selecionadas, a
PepsiCo foi escolhida pelo Display BOPP e a Gincana Vida
Sustentavel.

Quatro funcionarios da PepsiCo do Brasil desenvolveram o
primeiro display 100% reciclado para expor seus produtos,
fabricado a partir de BOPP, pelicula de polipropileno
biorientada utilizada na confeccao das embalagens de
snacks da propria empresa, combinada ao poliestireno, uma
resina sintética reciclada. 50 em 2010, foram produzidos
quase 35 mil displays 100% reciclados, ultrapassando a meta
inicial da companhia, de produzir 20mil unidades do material.
Para 201, a meta tambem foi revista e a companhia pretende
produzir mais 40 mil unidades do material.

Ja a Gincana Vida Sustentavel € uma iniciativa da PepsiCo
voltada a seus funcionarios, convidando-os a contarem suas
praticas de sustentabilidade. Os interessados se inscrevem
no site www.vidasustentavelpepsico.com, depois € aberta
uma votacao publica. Em 2010, na primeira edicao da
Gincana, o vencedor foi um funcionario da companhia no
Chile, que construiu uma casa totalmente sustentavel. Para a
edicaoc de 20N, a expectativa e dobrar o numero de
inscricbes e acessos ao site da gincana.

“Ranking Benchmark mostra como ha empresas engajadas
nas questbes socicambientais e a importancia dessas
atitudes para a construcao de uma sociedade com praticas
sustentaveis. A PepsiCo se sente honrada em participar, pois
iniciativas como esta estao totalmente alinhadas a nossa
visao de Performance com Propdsito”, comenta a gerente de
Sustentabilidade da PepsiCo do Brasil, Claudia Pires.

C Dia Benchmarking foi realizado dia 28 de julho, no Centro
de Eventos Sao Luis, em Sao Paulo. Houve um seminario
com a apresentacac de todos os cases selecionados.

Leao completa 110 anos com lata comemorativa

A Leao, lider do mercado de chas no Brasil, faz uma
promocao de inverno para celebrar seus 110 anos. Durante os
meses de julho e agosto, o consumidor ganhara uma lata
comemorativa do aniversario da marca na compra de duas
embalagens de Matte Ledo granel de 250 gramas, que
podera ser utilizada para armazenar o produto.

Desde 1901, a Ledo contribui para o desenvolvimento do
mercado de chas e da industria brasileira. 5ao anos de
historia e tradicao, do beneficiamento da erva-mate ate a
producao e a comercializacao dos produtos. A Ledo inovou,
antecipou tendéncias e consagrou-se como lider do mercado
brasileiro de chas com a marca Matte Ledo.

“A Ledao € a marca que mais entende de chas no Brasil. Sdo
110 anos de dedicacao exclusiva ao universo dos chas,
trazendo o que ha de melhor na natureza para produtos que
proporcionam uma experiéncia unica de sabor, envolta em
momentos de magia, expressao de afeto e prazer”, define
Renato Fukuraha, diretor de Chas e Infusdes da Coca-Cola
Brasil.

O portfélio de produtos da Ledo apresenta uma variedade de
mais de 100 tipos de chas secos e prontos para beber,
disponiveis em embalagens praticas para atender a todos os
perfis de consumidores, suas preferéncias e necessidades.

A marca, que desde 2007 pertence ao portfolio da Coca-Cola
Brasil, apresenta cinco linhas: Matte Leao, Cha Leao, Leao lce
Tea, Chimarrao Pampas e Guarana Power.
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SITE DA SEMANA

Site da ADIBE (Associacao dos
Distribuidores de Bebida do Estado
de Sdo Paulo). Conhecga a
entidade, os associados, conferir
noticias e eventos, entre muitas
outras atracdes. A ADIBE promove
a ExpoBebidas no inicio de
outubro, em Sao Paulo.

www.adibe.com.br

Sukita lanca rétule especial
para ‘Capitao América’

O filme "Capitao America - O
Primeiro Vingador" estreou no
dia 29 de julho nos cinemas
brasileiros. Para celebrar o
e langamento, Sukita lanca uma
edicao exclusiva com rotulo
colecionavel do filme. As
imagens do rotulo
colecionavel tambem poderao
ser vistas na pagina do
Facebook de Sukita
(http://www.facebook.com/Suk
itaOficial). A iniciativa estara
disponivel nas embalagens de 2L dos dois sabores da
bebida: Sukita Laranja e Sukita Uva. A acao, criada pela
DMSDDE, contempla milhdes de rotulos que serao
distribuidos em todo o Brasil. Por meio de suas redes sociais,
a marca fez ainda promogdes com ingressos para a
pre-estreia e distribui brindes aos consumidores.

Fruki aposta em pessoas e gestao para crescer

Noticia do ClicRBS Lajeado: A CDL Lajeado realizou mais
uma edicao do programa "Nossos Cases, Nossas Historias".
O destaque da reunido-almogo, na sede da entidade, foi a
apresentacao da diretora administrativa da Bebidas Fruki,
Aline Eggers Bagatini. O crescimento da Fruki e as recentes
conquistas foram pautas da explanacao, focada nos ultimos
dez anos da empresa. No pericdo de 2002 a 2010, a Fruki
teve um incremento de 200% no faturamento. A primeira
aposta da empresa deu-se com a participacao no Programa
Gaucho de Qualidade e Produtividade PGQP, em 2002. A
empresa investiu no desenvolvimento de sua equipe, na
descoberta de talentos e deu oportunidades para seus
colaboradores. Resultado: 87,8% da equipe esta satisfeita.

$ao Paulovirou Tubaina!

Recordar é viver: Anuncio da Cervejaria Paulista em 1960
Anuncio publicado pela Cervejaria Paulista, de Ribeirao
Preto, no jornal Folha de S. Paulo de 19 de abril de 1960, A
empresa comemorava 46 anos de trajetoria. Vocé se lembra
do Guarana Paulista? Compartilhe a experiéncia conosco:
contato@tubainaseafins.com.br ou twitter @tubainaseafins.
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COMPANHIA CERVEJARIA PAULISTA

B et e e R R T e
« GUARANA PAULISTA » SODA LIMOKADA - AGUA TOMCA - AGUA MOURESCA - MALZBIER

WIGER - POKER - QUARANA PAULISTA « S0DA LIMONADA » AGUA TONICA - AGUA MOURESCA » CHOPP - MALZBIER - ADUA TOMCA - NIGER . PORER
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CONFREBRAS 2011:
MAIS OPORTUNIDADES

— DE NEGOCIOS E
VALORIZACAQ DO SETOR
BRASILEIRO DE BEBIDAS.

Local onde estarao as principais empresas
fornecedoras de maquinario, tecnologia,
servicos e insumos aos fabricantes de
bebidas em geral. Aqui, sua empresa
ganha mais destaque, apresentando as
tendéncias e inovacoes oferecidas ao
empresario do setor. Aumente seus
negocios e solidifique ainda mais seus

- contatos com clientes, trazendo ao

Confrebras o que sua empresa tem de

melhor: a qualidade dos produtos e o

bom atendimento.
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